Editorial

Im Dialog mit Nachwuchs,
Politik und Branche

In weiten Teilen der Politiklandschaft und der Bevdlkerung wird die GieBe-
rei-Industrie immer noch mit einem negativen Bild verkniipft. Richtig ist
aber, dass unsere Branche mittlerweile die Schliisselindustrie fiir tra-
gende Bereiche unserer Volkswirtschaft darstellt. Ein Fahrzeug kann ohne
Gussteile nicht gebaut werden, auch ist die Umwelt- und Ressourcen-
schonung ohne innovative Gussprodukte im Automotivebereich nicht
denkbar. Im Friihjahr haben Vorstand und Prasidium daher beschlossen,
eine auf drei Jahre angelegte Imagekampagne zu starten und dabei gezielt
den Dialog mit Nachwuchskraften und der Politik zu suchen. Im Rickblick
auf die letzten Monate hat die Kampagne schon erste Friichte getragen.

Zunachst haben wir uns der Nachwuchsarbeit gewidmet. Eine Konzeption
fiir Berufshildungsmessen wurde entworfen und bereits erfolgreich, in
Hannover auf der ,ldeenExpo® und in Leipzig auf der ,Horizon“, umge-
setzt. Aber auch das Internetangebot der Marke ,Powerguss® wurde
komplett Uberarbeitet und bietet nun ein aktuelles Informationsangebot
fiir den Branchennachwuchs. SchlieBlich haben wir die erste Ausgabe
unseres Jugendmagazins ,,YOUCAST® veroffentlicht.

Zur Starkung des Austauschs auf politischer Ebene fand der erste Regio-
naldialog der GieBerei-Industrie in Leer statt. Der BDG wird weitere Ver-
anstaltungen dieser Art durchfiihren.
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Auch das Informationsangebot des BDG wird derzeit verbessert. Neben
der Uberarbeitung des BDG reports ist ein neuer elektronischer Newslet-
ter geplant. Auch das Internet-Angebot des Verbands wird modernisiert
und mit neuen Funktionen fiir die Mitgliedsunternehmen angereichert.

Dass die Imagekampagne ein wichtiger Baustein, aber nur ein Teil der Ver-
bandsarbeit ist, zeigt dieses Heft eindrucksvoll. Die Informationen zu den
fir uns wichtigen Kundenindustrien werden regelmaBig mit wechselnden
Schwerpunkten in Sitzungen und Publikationen ,,an den Mann“ gebracht.
Die Umwelt- und Energiepolitik nimmt den ihr gebihrenden prominenten
Platz ein. Dabei werden auch scheinbare Randerscheinungen intensiv
behandelt: Der Ausgangszustandsbericht fiir Boden und Grundwasser,
der demnéchst bei Anderungen abgegeben werden muss, ist hierfiir ein
Beispiel. SchlieBlich: Die Bilanz-, Ertrags- und Leistungskennzahlen 2012
sind fertiggestellt und werden in diesem Heft kommentiert.

Der Verband bietet lhnen eine Vielzahl technischer, rechtlicher und wirt-
schaftlicher Informationen und Hilfestellungen. Sprechen Sie uns an!

Mo 2.

Max Schumacher

Hauptgeschéftsfihrer (Wirtschaft)

des Bundesverbandes der Deutschen GieBerei-Industrie
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